
مالحل
ّ
اينفايب  زمنالمُقد

مجموعةزماركوزتوزيزبالتعاونزمعزجويدوزمارياز
لةزبفضلزالحمتجذبزانتباهزالناسكريتشمرز

ز الإعلانيةزالمُبتكرةزمنزاينفايب  

مر لإثارة اهتمام الناس بمجموعات ماركو توزي من جويدو ماريا كريتش
ّ الربيع والصيف وحفلات الزفاف، بالإضاف ة إلى أحذية الخاصّة بفصلي
ز سو  ز بإدارة ثلاثة إعلانات اينفايب  ايب داخل ماركو توزي، قامت اينفايب 

.الخلاصة مُختلفة

ز كل إعلان بمعرض صور دائري للمجموعة الجديدة، ممّا سمح ّ تمب 
ز بالتمرير عب  الإعلان بشكل فعّال نات عرضت إعلا . للمُستخدمي 

ا صورًا لجويدو / مجموعات الربيع 
ً
ماريا الصيف وحفلات الزفاف أيض

ى هذا الإعلان التفاع. كريتشمر مع بعض تصميماته الجديدة
ّ
لي الدائري أد

ز بمُش اهدة المُنتجات إلى زيادة مُشاركة العلامة التجارية وسمح للمُستخدمي 
.والمُصمّم نفسه

ي جميع أنحاء ألمانيا من 
ز
 هذه الحملة الإعلانية ف

ّ
مارس إلى 21وقد تمّ بث
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مان مجموعة وورت، إحدى أكب  العلامات التجارية من ماركوزتوزيتعاونت 
ة، مع المُصمّم الشغوف جويدو ماريا كريتشمر لتصميم مجموعات الشهب 

كة اينفايز . 2022الصيف وحفلات الزفاف لعام / الربيع  وقد ساعدت شر
ي جذب انتباه الناس إلى أحدث مجموعة أحذية من تصميم جويدو،

ز
ف

وزي بشكل ، وأحذية ماركو تجويدوزماريازكريتشمرالمُسمّاة ماركو توزي باي 
.عام، من خلال إطلاق حملتهم التعاونية الأولى

وبعد إطلاق هذه المجموعة الأنيقة الرائعة، أراد كل من ماركو توزي و 
ي حملتهم الرقمية فقاموا بت

ز
ز كروس ميديا اتباع نفس النهج ف كليف اينفايب 

وي    ج لمُنتجاتهم .بالبر

السياقزوالتحدي



إعلاناتزداخلزالخلاصةزلعلامتكزالتجارية

ا، بفضل التنسيق المُبتكر الذي ط
ً
قت الإعلانات أداءً مُمتاز

ّ
ز حق .وّرته اينفايب 

، وهو أعل %81حيث سجّلت الحملة الرقمية مُتوسّط إمكانية عرض بنسبة 
ي البداية% 70-65بكثب  من نسبة 

ز
عها العميل ف

ّ
ي توق

ذلك، فاق بالإضافة إلى. التر
ق البالغ 

ّ
ل المشاركة المُحق

ّ
عات الأصلية البالغة % 2.23مُعد

ّ
%.1.5-0.25التوق

ز كان هو نمط الإعلان المثالىي  لجذب اهتمام تنسيق التمرير التفاعلي من اينفايب 
ز وزيادة الاطلاع عل مجموعات أحذية ماركو توزي وجويدو م اريا المُستخدمي 

.كريتشمر

النتائج

2.23%
معدلزالمشاركةز

المتوقعة %1.5-0.25مقابل 

81%
إمكانيةزالعرض

المتوقعة%70-65مقابل 

فانيسازكريستينازشيفرز
ونية ماركوزتوزيلدىرئيسزالتسويقزوالتجارةزالإلكبر

ا نريد تمامً 
ّ
ز كما كن  . اكان تعاوننا مع اينفايب 

ّ
إن
هما، وقد معرفتهم وحدسهم بسوق الإعلانات الرقمية لا نظب  ل

ز بمهنيّتهم وكفاءتهم ا طوال الوقت مُعجبي 
ّ
قد كان تنسيق ل. كن

ز هو الطريقة المُثل لع رض مجموعاتنا التمرير السري    ع لاينفايب 
.الجديدة وتقديمها بنجاح إلى جمهور أوسع

أليكسزأويشجر
زأدفرتايزنجلدىمديرزالعمليات اينفايب  

نت حملة ماركو توزي 
ّ
ا بأن تمك

ً
أنا مسرور جد

ات الإعلانية مرّة أخرى من إثبات فعالية تنسيقات إعلان
ز داخل الخلاصة وتحقيق مثل هذه النتائج ال نحن . رائعةاينفايب 

أنا .فخورون للغاية بالعمل مع مثل هذه العلامة التجارية
ن من تجاوز توقعاتهم وزياد

ّ
 فريقنا تمك

ّ
ة اطلاع سعيد لأن

.الناس عل مجموعاتهم الجديدة
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